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和衷共济——互联网+时代 中国经销商的经营之道
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中国宠物代理商（经销商）关注方向：

1. 全球范围内宠物业发达国家，如美国、巴西、日本等国家的代理商过去几十年至今的一个转型发展动态是否有可能对现在国内经销商带来多维度等启发与借鉴。

2. 对于代理商公司本身层面的品牌建设的重要性，公司的品牌建设能带来怎样的无形的效果，以及如何进行全方位品牌建设。

3. 国内代理商的困惑：在与大多数厂商交流和谈判的时候无法让大多数盲从的品牌商（国内厂商90%以上没有真正懂得通路的建设优化的重要性，大多急功近利）真正意义上理解代理商的重要作用，即如何可以正确的大规模的反向教育厂商如何开展通路建设与优化。（需要行业平台型企业参与）

4. 对于盛行互联网+的年代，对于渠道的定义，渠道种类的认知，以及掌握把控各种渠道的运作技能欠缺。

5. 在自媒体时代流行的今天，代理商的互联网化的重要性和迫切性，以及如何开展上述工作。

6. 现代企业制度的建设的重要性与迫切性，以及如何开展本项工作。

7. 国内代理商动辄数千SKU数的产品经营，缺乏高效品类管理意识与能力，导致资源利用的未最大化，大多凭借多年的行业惯性在原地踏步或缓慢前行。

8. 对于商品的选择与引进基本靠一把手一厢情愿，没有企业层面的引进议事机制。

9. 关于代理商向上向下的战略转型的重要性与正确性，要转吗？转向哪里？以及自我资源的认知，以及根据资源判定转型方向。
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